
魔橱魔橱：最懂用户的AI穿搭助手
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项目背景与市场分析
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服装
消费
升级

数据
赋能
生活

个人衣物穿搭：私人定制化

服装穿搭需求：选择场景化

算法与机器视觉技术

可上云大趋势：衣橱可视化



产品概述

算法
智能
穿搭

智能
衣橱

基于穿搭认知和美学研究，结合人工智能算法，依托微

信小程序，为用户提供在不同场景下基于个人风格的个性化

穿搭推荐和指导，同时实现衣橱的智能化管理以及衣物价值

的最大化。

目标用户：受众广泛，尤其是职场人士，搭配

达人、穿搭学习者、断舍离实践者。

美学

将机器学习更为全面、细致、精准地融入服

装搭配，解决用户痛点，让用户“找到能穿的，

搭好现有的，买到合适的，处理多余的”。



01 数据驱动场景化穿搭推荐
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客户端同步衣橱智能管理

对接电商平台一站式购物

对接公益平台一站式捐助

产 品 功 能



竞品分析

服装销售类

穿搭分享类

同类产品的共同特点：

实质上还是穿搭分享和借鉴，缺少核心优势。所有用

户在这些系统面前均为同质化的，穿搭推荐是基于用户自身的偏好，

且建议是根据网红、博主、时尚杂志社的指示，不具有普遍性，人

性化，灵活性不足。

我们产品的特点：

帮助用户做减法，让搭配变得针对性更高，精确度更高。
首先针对已有衣物、特定场景、个性需求，让穿搭更有效，更精

确，更懂用户的需求。

蘑菇街

男人帮、虚拟试装间

同质化分享，缺少针对性。
提供海量穿搭的同时也增加
了用户的选择困难。

小红书、得物

仅依赖用户主观决定，不提供
穿搭建议。对穿搭新手并不友
好，具有潜在的时间成本。

主要是购物，通过猜喜好推荐
购买，只提供线上衣物的穿搭
效果，与用户个人衣物并没有
关系。

服装搭配类



首先推荐用户自有衣物，即时满足当下需求。节俭惜物，衣物价值
最大化。

结合目的地、天气、场合、活动内容等实用化需求，提供“快捷、
实用、得体”的贴身保姆般私人化、智能化穿搭推荐服务。

多个衣橱联合推荐：如情侣、亲子穿搭推荐，更加人性化。
建立圈子，广泛交友：通过租、借、捐赠等活动，建立圈子，分享
搭配成果，催生各种“衣生二，二生三，三生万物，万物互联”。

实现衣物从“买进、穿着、淘汰、捐赠、换新......”全生命周期一站
式管理。

适用性

实用性

联动性

兼容性

便利性

低成本小程序，适配性强，可跨平台兼容。小而专精，使用户体验
更好，接受度更强。

产 品 优 势



研究开发
市场营销
盈利模式
财务分析

我们怎么做
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研究开发

基于孪生神经网络（Siamese）的服装搭配
Siamese为连体神经网络，通过两个网络共享权值来实现连体，结构如图。不同于CNN直接输出类别，Siamese
将两个输入映射到新的空间，形成新的空间中的表示，并通过计算loss，评价两个输入的相似度。本质学习一种
计算相似度的函数，常在人脸识别领域有广泛应用。

Loss

Network1 Network2
Weights

input1 input2

两个服装特征向量越相似
下衣特征向量上衣特征向量

Loss

Siamese网络

input:
(上衣图片、下衣图片、0/1)

欧式距离计算相似度

服装搭配问题的基本思想是将服装图像转换为特征向量，两个服装的特征向量越相
似，则两个服装的风格与特征越相近，因此越可能属于同一个风格，更搭配。故，
选用Siamese网络来构建模型。

同一个风格，更搭配



Convolution

BatchNorm

Convolution

BatchNorm

Convolution

BatchNorm

Flatten

Flatten

Flatten

Siamese网络结构

对应代码

损失初期波动较大，随着迭代次数的增加逐渐收敛

训练数据集
600套正样本与600套负样本

研究开发

训练结果和小程序开发展示



市场营销

宣传推广

灵感来自《白雪公主》：“魔镜魔镜请你告诉我，谁是世界上最美丽的女人”。借
经典传播，引发联想，迅速传播，占领消费者心智。
暗含“神奇的小程序”之意，鼓励人们成为最美丽的自己，保持对美的自信和追求。

名称由来

专业媒体广告

网络投放

线下推广
通过产品展览会、路演等线下渠道宣传产品，在提升知名度, 树立良好的企业形象。

在权威期刊上打造影响力，吸引用户和相关领域研究人员，有利于未来利用
技术拓宽经营领域。

建立网站、微信公众号、服务号等，扩大影响力。



盈利模式
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包括开屏广告、banner 位广告、信息流广告。收费标准为 CPM 计价方式， 前期多
为开屏广告及少 量 banner 位广告，广告费用暂定为 100 元/CPM。中后期逐步增加
开屏广告，banner 位广告及信息流广告数量，价格逐步提升至 150~200 元区间。

在线广告

借鉴了国外开源软件产品青睐的用户打赏机制——如果用户在使用小程序后感到十分

满意，则可以使用打赏功能，自发的为本公司提供资金支持。

用户打赏

智能推荐、精准推送，通过用户下单购买行为，获取销售佣金。提供服饰搭配,美容知

识等相关方面的图文，间接促使产品销售获取收益。

穿搭推荐

包括无上限的衣物上传数量、分区管理不同衣橱的衣物、记录每件衣物的保养信息及

穿搭建议、首饰搭配服务、按时生成用户穿衣报告等。按不同VIP规格收费。

互联网增值服务



财务分析

盈利模式----

成长能力----

资产管理能力----

偿债能力----

2023 年创立之初略有亏损，但从第二年即大幅度扭亏为
盈，进入高速成长期。主营业务收入大幅增长，净利率逐
年增高，到2027 年，公司净利率达到 50%

总资产周转率从第二年开始，逐渐超过了标
准值 1，并稳步提高，主营业务收入大幅提
升，最终达到 3.06,超过了标准值 2。

2023创立之初、2026 年设备预期更新，成本费用有波动，除此外各年平
均的流动比率都高于标准值 2：1， 流动资产远超过流动负债。平均的资产
负债率30%左右，资产负债结构优良，偿债指标都处于非常安全的水平，
公司的整体偿债能力很高。

2024 年主营业务收入、净利率都呈现爆发式增长， 随后几
年继续保持高速增长，在 2026 年稳定在 20%以上。总资
产增长率从 2024 年的 4.9%到 2027 年的 21.38%，也反
映出公司资本积累、发展能力的高成长性和强劲的后续发
展动力。

项 目 2023 年 2024 年 2025 年 2026 年 2027 年

盈利能力

主营业务净利率 -7.73% 23.79% 39.20% 47.42% 50.21%
净资产收益率 -3.70% 19.56% 45.94% 69.22% 72.47%

成本费用利润率 -8.00% 101.00% 196.00% 295.00% 345.00%

偿债能力

流动比率 29.70 4.05 2.85 1.28 2.39

资产负债率 3.25% 23.49% 33.18% 73.74% 39.49%

资产管理能力

总资产周转率 0.48 0.82 1.17 1.46 1.44

流动资产周转率 0.49 0.84 1.17 1.4 3.06

成长能力

净利润增长率 654% 147% 69% 27%

总资产增长率 4.90% 5.22% 12.40% 21.38%



五年计划
收入预估

发展计划
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五年计划

项目在第一年有亏损，亏损额为

2.16 万元。主要原因是公司初创期

各种投入较大。

创立初期

2024—2025， 业绩高速成长，

项目收入增长率高达 80%、50%。

公司运营良好，具有较高的盈利

水平。

业绩高速增长

2026-2027，继续巩固原有市场，使项目

收入增长率趋于平稳，从 40%、20%，

最终稳定保持在 20%以上。

平稳增长2023 2024

2025 2026
2027

通过产品不断完善、运营成熟, 推广成功等综合因素的作用，在第二
年即可盈利 12 万，并逐年递增，三年后即可收回全部投资成本。
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运营预估

收入预估

以 2024 年为例，保守预估能吸收 3000 个 VIP 会员，年费 100 元/年/人。全年会员

收入可达到 300000 元。

调研显示60%以上的广告主对项目很感兴趣，有合作意向，预计一年内客户端囊括商

家广告信息至少 1500 多条，我们预计收入 10 万元左右。

为开发者付费功能，需要培养用户的习惯，估计此项收入 5 万元。因此 2024年全年预

估收入在 50 万左右。

运营预估
参考市场上同类公司的营收情况，通过对上市公司公开数据的分析， 参照得出收入与资

产的比率为 56%。 以 50 万的启动资金，按照预期增长率, 我们估算出项目在第二年即

可盈利，项目收入呈稳定逐年递增的趋势，在第五年达到 127 万左右。



团队介绍
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团队介绍

运营部经理：
田清远，数据专业。擅长数据分析，拥

有敏锐的市场嗅觉。

技术研发部经理：
陈越，数据专业。擅长专业技术，具有

丰富的产品开发经验。

总经理：
叶秋雨，数据专业。擅长组织领导，
具有多个项目管理经验，曾独立筹办
多次活动。

技术部副经理：
徐骏，数据专业。擅长专业技术，具有

丰富的产品开发经验。

财务部经理：
肖宬子，经济管理专业。擅长财务规划

和分析。

行政部经理：
刘佳凡，数据专业。擅长计

划，组织与统筹。



谢谢您的指导
我们将竭尽全力做的更好！

THANK YOU FOR YOUR GUIDANCE

汇报人：田清远


